mm

Foto: Danae Paparis, Unsplash

Skift perspektiv — fra
reklame til journalistik

@velsen kan udfgres som et hurtigt tankeeksperiment, hvor eleverne kaster idéer
ud, som de derefter praesenterer og diskuterer — eller mere omhyggeligt, hvor
idéerne, fx et YouTube-klip, en plakat, en skitse, en opdatering pa sociale medier
eller en avisartikel, faktisk produceres og maske endda offentligggres. Det er
vigtigt at huske, at det kan vaere en kraenkelse af ophavsretten, hvis man

anvender andres billedmateriale.
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Arbejd individuelt, parvis eller i sma grupper

Eleverne veelger et af eksemplerne pa skjult reklame fra gvelsen “Camoufleret
reklame” (deres eget eller en andens) og udarbejder en nyhed (en artikel, et
SoMe-opslag, en Youtube-video osv.), der har et journalistisk perspektiv pa det

budskab, der blev lavet som skjult reklame.

Det betyder, at der kan laegges vaegt pa:

e At have en tydelig afsender.
e Atinddrage negative aspekter ved produktet eller tjenesten.

e At flere stemmer og perspektiver skal hgres.

Praesentér for hele klassen

Lad grupperne praesentere og reflektere over resultaterne og deres tanker i form af

en sketch, en film, en plakat eller en artikel.
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https://fakenewslab.dk/lektion/camoufleret-reklame/
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